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健康常識の真実

「認知症は遠ざけられる」「“認知症もどき”も」　医学界の新常識
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従来は「友だち」を集め、一斉にメッセージを配信するマスメディア的な活用法が一般的だった。しかし、それは今や昔。メッセージ配信や広告活用でも、LINEならではの新常識が生まれている。第1回では5つの新常識のうち2つについて解説した。特集の第2回では残る3つを学んでいこう。
「LINEのマーケティング活用」新常識
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マーケティングのデジタル活用は当たり前となり、DX（デジタルトランスフォーメーション）の手段はいくつもある。だが、ツールの使い方を誤れば「落とし穴」が待っている。着実な成果をどう出すか。今回はWebサイトのABテストについて、デジタルマーケティングの専門家、垣内勇威氏が解説する。
続・マーケティングDXの落とし穴
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女性向けアパレル D2Cブランド「SOÉJU（ソージュ）」を展開するモデラート（東京・渋谷）は、2018年のブランド創設時から「売らない店」を東京・渋谷に展開してきた。オーダーメイドスーツのFABRIC TOKYO（東京・渋谷）は事業拡大に実店舗が欠かせないと判断し、採寸を目的とした店舗の展開に踏み切った。先駆者の取材から導き出した3つのポイントで、売らない店のつくりかたを学ぶ。
「売らない店舗」は売れるのか？
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   タグランキング
  

 

 
  いま多く検索されているタグと、そのタグの人気記事です。

 

 
  
   顧客層拡大
   の人気記事
  
 

 
  	
  
    
      
        
          1
        

      

      「日経トレンディ」　Pick Up！
      
        野村総研「富裕層ピラミッド」、庶民割合　言ってはいけない真実も
        
      

    

    
      [image: 野村総研「富裕層ピラミッド」、庶民割合　言ってはいけない真実も]
  

	
  
    
      
        
          2
        

      

      インサイド
      
        「日清ラ王」袋麺、店頭から5食パックが消える　決断の背景は？
        
      

    

    
      [image: 「日清ラ王」袋麺、店頭から5食パックが消える　決断の背景は？]
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      新指標「顧客幸福度」ランキング2024
      
        ブランド新指標「顧客幸福度」ランキング　初の1位はモスバーガー
        
      

    

    
      [image: ブランド新指標「顧客幸福度」ランキング　初の1位はモスバーガー]
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      インサイド
      
        ファミマで“せんべろ”　間借り戦略で大増殖「お酒の美術館」の秘密
        
      

    

    
      [image: ファミマで“せんべろ”　間借り戦略で大増殖「お酒の美術館」の秘密]
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      今瀧健登の「Z世代マーケティング」
      
        Z世代は「帰納法」で捉えよ　西口流「分からない層」との向き合い方
        
      

    

    
      [image: Z世代は「帰納法」で捉えよ　西口流「分からない層」との向き合い方]
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   動画セミナー
  

 

 
  	
     
      
       
        
       
       [image: セブン-イレブンと専門家が議論　リテールメディア市場成長の条件]
      
       「リテールメディア」市場成長の条件
       
        セブン-イレブンと専門家が議論　リテールメディア市場成長の条件
        
       

      

     
    
	
     
      
       
        
       
       [image: 23年のCES＆NRFリポート　小売り、テック領域の新潮流]
      
       識者が解説　23年のCES、NRF
       
        23年のCES＆NRFリポート　小売り、テック領域の新潮流
        
       

      

     
    


  
   
    
    もっと見る
   
  

 



  
   




 

 
  
   マーケ担当が読んだランキング
  

 

 
  企画・調査・マーケティング担当者が読んだ人気記事です。
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      今瀧健登の「Z世代マーケティング」
      
        Z世代は「帰納法」で捉えよ　西口流「分からない層」との向き合い方
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      「マーケティング」の誤解
      
        誤解だらけの「マーケティング」　本質に立ち返る5つのステップ
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      「日経トレンディ」　Pick Up！
      
        野村総研「富裕層ピラミッド」、庶民割合　言ってはいけない真実も
        
      

    

    
      [image: 野村総研「富裕層ピラミッド」、庶民割合　言ってはいけない真実も]
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      「マーケティング」の誤解
      
        資生堂「エリクシール」成長鈍化から大逆転　マーケ戦略刷新の舞台裏
        
      

    

    
      [image: 資生堂「エリクシール」成長鈍化から大逆転　マーケ戦略刷新の舞台裏]
  

	
  
    
      
        
          5
        

      

      次世代経営戦略「CXデザイン」
      
        急成長ルルレモンに学ぶ「CX」戦略　優れた体験設計のフレームワーク
        
      

    

    
      [image: 急成長ルルレモンに学ぶ「CX」戦略　優れた体験設計のフレームワーク]
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   日経電子版ランキング
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         イオン売上高初の10兆円　25年2月期、営業利益も最高
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         日立、外国籍社員が母国でリモート勤務　優秀な人材確保
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         JR東日本、「Suica経済圏」再構築　金融サービスに参入
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         ドコモ、Amazonと決済・ポイント連携　経済圏拡大へ
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         （グローバルウオッチ）米国、Z世代に広がる「仕事は二の次」
         
        

       

       
         
        

       
     


 



 
  
   未来消費カレンダー
  

 

 
  新着19 件 ／ 現在6,715 件
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          「OMO5（おもふぁいぶ）東京五反田by星野リゾート」開業
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          スズキ、軽四輪駆動車「ジムニー」などを一部仕様変更して発売
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          富士フイルム、アナログ技術にこだわった「INSTAX mini 99」発売
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          「スノーピーク鹿沼キャンプフィールド＆スパ」開業
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          花王、「Essential Premium」シリーズ発売
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    マイページ
   

  

  
   
    フォローしたタグ・連載・著者の最新記事を一覧できます。

   

   
    
     
     マイページを確認する
    
   

  

 




	
    
    
      音声で聴くポッドキャスト番組
      
      編集長がトレンド解説　週刊日経トレンディ＆クロストレンド
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      仕事で使えるパワポデータを提供
      
      「売り上げの地図」などパワポまとめ一覧
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      編集長や編集部員が記事を解説
      
      Voicyの音声番組「日経クロストレンド音声編集部」をスタート
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 このコンテンツ・機能は有料会員限定です。

 
  【オトクな春割】お申し込みは今すぐ！
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    会員の方はこちら

    
       
        ログイン
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    公開プロフィール編集

   
  
	
   
    フォローしている著者・ユーザー・連載

   
  
	
   
    フォローしているタグ

   
  
	
   
    通知の設定

   
  
	
   
    契約状況の確認・変更

   
  
	
   
    登録会員の情報変更・解約

   
  




 



























